新媒体主持期末试题

一、单选题（共40分）
1、下列不属于社群营销的群组是（ ）。
A、追求科技与前卫的小米社群
B、追求办公技能提升的秋叶PPT社群
C、具有独立和思考标签的逻辑社群
D、方便沟通交流的公司社群

2、“海尔+海信=国际品牌”这则标题使用了哪种标题命名技巧（）。
A、使用亮点词汇
[bookmark: _GoBack]B、灵活使用标点符号
C、夸张修辞
D、借力品牌保障

3、剪辑完视频后，视频将被压缩成一个很小的文件并且转换成合适的（）
A、内容
B、文字
C、信息
D、格式

4、下列不属于冠名广告的是（ ）。
A、平台贴片
B、片头标板
C、片尾字幕鸣谢
D、主持人口播

5、微信服务号和订阅号的区别主要有（）
A、手机端显示界面不一样
B、申请主体的限制条件不一样
C、以上都是
D、发送信息数量限制不一样
6、（） 是一切用户行为的入口，同时也是获取用户信任的第一步。
A、价值
B、定位
C、系统
D、内容

7、能为品牌带来人气迅速提升，普适性较高的营销方式是( )。
A、直播+产品体验
B、直播+产品售卖
C、直播+发布会
D、直播+广告植入

8、下面对新媒体说法正确的是（ ）。
A、新媒体的表现形式只能是图文信息
B、自媒体和新媒体是不同的，自媒体不能进行新媒体营销
C、电脑是新媒体接受信息最常用的工具
D、在门户网站可以通过发帖、话题专栏等进行新媒体营销

9、新媒体用户分析就是（ ）。
A、性别属性分析
B、人口属性分析
C、将用户标签化
D、地域属性分析

10、下列哪种媒体广告的信息是传播速度快.受众广.成本低.且不受时间.版面的限制？（）
A、网络广告
B、户外广告
C、电视广告
D、邮件广告

11、本质上讲，互动问答平台是（ ）其他的内容呈现形式。
A、微信营销
B、微博营销
C、搜索引擎
D、内容营销

12、在视频拍摄过程中，手持云台的核心作用是（ ）。
A、增亮
B、防抖
C、存储
D、美颜

13、下面对构建场景说法不正确的是（）。
A、受众痛点不能作为展开联想的方法
B、构建场景就是给受众制造一个与产品或品牌相关的场景想象或场景联想
C、构建场景最重要的是要让受众有代入感，以获得认同
D、构建场景最常用的方法是通过生活相关展开联想

14、官方微博在发布微博的内容时应当做好规划界定，即微博内容的“三要三不要”原则。下列哪个选项不是微博的三不要原则（ ）。
A、不要随便评论
B、不要违反国家法律法规
C、不要诋毁竞争对手
D、不要泄露公司机密

15、今日头条在审核文章时，如果判定为（ ），就不会通过。
A、不够流量
B、非营销
C、非原创
D、不够新颖

16、做好微博营销的方式不包括（）。
A、不需要按规律进行更新
B、善于利用大众热门话题
C、在微博的几个高峰期发帖
D、设置好微博的标签
17、（） 因其最普及、最快捷、最方便等特点，成为了移动新媒体的典型代表
A、促销
B、网站
C、智能手机
D、广告

18、新媒体营销离不开市场调研。网络市场调研中，属于直接调研的方法是（）。
A、网上问卷调查法
B、邮寄调查法
C、利用搜索引擎
D、电话询问法

19、商业企业在“直播+”的营销过程中不包含 ( ) 形式。
A、直播+互动营销
B、直播+内容营销
C、直播+调查
D、直播+电商

20、根据景别的大小，由远及近排列正确的是（ ）。
A、中景——近景——全景
B、远景——近景——全景
C、全景——近景——中景
D、远景——中景——特写

21、关于对新媒体案例进行有效拆解的七种方法，以下说法正确的是（）
A、跨平台拆解法
B、里程碑拆解法
C、以上都是
D、时间轴拆解法

22、长虹将旗下的不同电器赋予不同性格拟人化。当粉丝去“调戏”长虹时，会得到各种拟人电器的回应。此种方法属于微信的哪种营销玩法？
A、定制服务
B、智能陪聊
C、多屏互动技术
D、群组俱乐部

23、对于新媒体来说，即便是同样的人群覆盖，不同的媒体对人群传播达到效果也是不同的，这是因为（ ）。
A、不同的媒体收费的价格是不同的
B、不同的媒体产生转化的场景是不同的
C、不同的媒体覆盖人群的不同的
D、不同的媒体传达的理念是不同的

24、“据说用了就可以4天不洗头的洗发水！”这则标题的命名方式是（）。
A、话题式
B、标语式
C、证明式
D、号召式

25、下面对软文说法不正确的是（）。
A、最新活动.人事变动.业绩报告等内容不适合软文写作
B、软文与硬广的最大区别就是，软文讲究藏而不露，以柔克刚
C、软文不需要主题，随意发挥只要有吸引力即可
D、新闻稿是指一篇完整的新闻性文章，需要有明确的主题

26、下面对标题的说法不正确的是（）。
A、标题要让受众明白你要真实准确地表达的信息
B、具有痛点的标题内容可以更加打动受众
C、有趣的标题能够提升受众的阅读欲望
D、标题内容可以随意设置

27、下列不属于社群的结构的是（）
A、交流平台
B、组织成员
C、管理规范
D、注册账号

28、直播开场时，主持人借王思聪吃热狗事情抛出主题，属于( ) 形式的直播活动开场。
A、直白介绍
B、借助热点
C、抛出数据
D、提出问题

29、下面对文案排版说法正确的是（）。
A、文字与图片的颜色要有一定的差别，且尽量少用太鲜明亮眼的颜色
B、移动端文案一个段落不超过手机一屏，并尽量分段
C、图片文案中的文字大小要合适，主题句可以用大号字体来突出强调
D、文案正文内容的对齐方式要统一，一般为居中对齐

30、剑网三游戏社群.母婴社群.××明星爱好者自行组建粉丝群等，仅靠全员的兴趣支撑的社群叫（）。
A、兴趣社群
B、动向社群
C、游戏社群
D、活动社群

31、百科平台做推广，其实说白了就是以建立（）形式进行宣传。
A、网店
B、网站
C、平台
D、词条

32、一个优秀的吸引眼球的（）胜过千言万语
A、微信
B、音频
C、头像
D、社群

33、销售型的新媒体文案中需要有明确的购买引导，下列不属于该内容的是（）。
A、一键加购
B、立即购买
C、查看其他
D、立即抢

34、消费者在购物过程中会偏向于购买某个品牌的商品，或是价格不超过某个范围的商品，这样的消费心理我们将其称之为（）。
A、强迫心理
B、习惯心理
C、实惠心理
D、随性心理

35、新媒体与传统媒体相比，有什么特点呢？①信息发布及时；②海量信息供受众选择；③前所未有的互动性；④传播内容个性化；⑤传播形式更具融合性
A、②③④⑤
B、①③④⑤
C、①②③④⑤
D、①②③④

36、小程序的推广方式有( )？①关键词推广及搜索广告②附近的小程序广告③公众号文章广告④小程序的互相跳转⑤好友推荐、朋友圈广告⑥地推广告
A、①②③④⑤⑥
B、②③④⑥
C、②③④
D、①②③④⑤

37、微电影不同于商业化的影视大片，也不同于视频短片，它的营销手段与效果评估也与（）等类似
A、微信
B、微博
C、社群
D、自媒体

38、下面选项不属于社群营销的特点的是( )。
A、领导人控制
B、情感优势
C、弱中心化
D、多向互动

39、最近豆瓣举行了——【豆瓣鉴书团 第2期】《行走大唐》这本书怎么样？的活动，此次活动准备了50本《行走大唐》赠送给报名此次活动的豆友，豆友收到书后要在一周内读完并撰写和发表书评。据了解，本次活动有将近500名豆友参加。这个论坛营销案例的优势是什么？
A、利用第三者的身份，讲述真实的生活故事和体验效果的文章，让观众有代入感
B、通过豆友感兴趣的活动，将《行走的大唐》这本书植入进传播内容，并展开持续的传播效应，引发论坛曝光度，导致传播的连锁反应
C、运用搜索引擎内容编辑技术，不仅使内容能在论坛上有好的表现，在主流搜索引擎上也能够快速寻找到发布的帖子
D、对《行走的大唐》这本书后期的销售影响不是很大

40、"（ ）就是指通过特定的概念诉求、以摆事实讲道理的方式使消费者走进企业设定的"思维圈"，以强有力的针对性心理攻击迅速实现产品销售的文字模式和口头传播。"
A、精准营销
B、微信营销
C、软文营销
D、知乎营销



二、多选题（共60分）
1、以下对于盲目追热点误区的描述，正确的是（）
A、易造成账号不垂直
B、易使创作内容重合
C、易追到过时热点
D、易降低粉丝黏性

2、创意营销能够（）
A、给广告主带领意想不到的效果
B、促成购买行为
C、吸引消费者的注意和兴趣
D、营销网络广告制作

3、下列选项中属于营运间接费用的有（)。
A、水电费
B、劳动保护费
C、办公费
D、取暖费

4、在微博营销活动中，一个好的话题应具有以下特征（）
A、传播的范围很广
B、带来巨大的讨论量
C、往往能引发 更多人的关注
D、具有很大 影响力

5、微博上的互动功能包括（）
A、转发
B、提醒
C、评论
D、点赞

6、比较适合运营者提升策划能力的途径（）
A、寻找专业网站补课
B、多向行业优秀运营者请教
C、与同伴头脑风暴
D、刻苦努力，闭门造车

7、作为主播，选择直播平台的时，重点考虑的是（ ）。
A、更多的用户关注
B、更大的平台流量
C、更好的平台政策
D、快速建立良好的口碑

8、企业营销环境分析时STOW分析依次是指（）
A、机会
B、优势
C、威胁
D、劣势

9、用手机拍摄视频时，哪些技巧可以使你的视频作品效果更好（）
A、使用高级设备
B、使用延时摄影、慢镜头等功能
C、使用滤镜增强画面感
D、使用脚架设备增强稳定性

10、视频制作常用的工具包括（）
A、照片图库
B、Premiere
C、抖音
D、剪映

11、优质内容包括哪些特征（）
A、不讲套话
B、长篇大论
C、有干货
D、原创性

12、直播间为什么要做粉丝运营（）
A、提升带货转化率
B、降低生产成本
C、防止用户流失
D、增加粉丝黏性

13、以下属于新媒体运营衍生模块的有（）
A、网站运营
B、平台运营
C、流量运营
D、社群运营

14、以下属于品牌故事写作切入点的有（ ）。
A、创始人的创业故事
B、品类的历史和故事
C、当地文化
D、品牌态度

15、常见的用户留存策略有（）
A、资源
B、内容
C、活动
D、积分

16、图片比文字表达的情感更深入人心，主要表现为（ ）。
A、提升用户信任度
B、显现情怀
C、增强用户信赖感
D、与用户加深互动

17、视频营销结合了“视频”与“互联网”的优点，以其（ ）等优势，赢得了企业青睐。
A、成本相对较低廉
B、互动性强
C、感染力强
D、传播迅速

18、常用于进行事件营销并提升品牌形象的事件有（ ）。
A、公益活动
B、名人效应
C、热点事件
D、危机公关

19、新媒体运营的基本模块包括（）
A、内容运营
B、活动运营
C、用户运营
D、产品运营

20、微信营销的价值
A、维护客户关系
B、刺激产品销售
C、让利人民群众
D、输出个人品牌

21、以下属于微头条推荐范围的是（）
A、本地频道
B、直播频道
C、粉丝可见
D、推荐频道

22、新媒体运营的基本思维包括
A、求变思维
B、固定思维
C、突围思维
D、品推思维

23、在新媒体运营挖掘用户需求的过程中比较核心的问题有（）
A、市场定位
B、产品规划
C、用户体验
D、品牌

24、社群营销的价值主要体现在（ ）。
A、提供交流平台
B、刺激产品销售
C、维护顾客黏性
D、感受品牌温度

25、视频营销结合了“视频”与“互联网”的优点，以其（）等优势，赢得了企业青睐。
A、互动性强
B、传播迅速
C、成本价格高
D、感染力强

26、“两微一端”包括哪些（）
A、微视
B、微信
C、客户端
D、微博

27、为什么互联网营销的效率高（）
A、营销成本低
B、可以同时影响更多人
C、物流运送方便
D、上网的人数多

28、抖音淘客在选品时要注意以下哪几点？
A、利用选单网、大淘客
B、客单价要高
C、加入验货群
D、查看“人气好物榜”作为参考

29、下面关于短视频和直播的描述正确的是（ ）。
A、视频创作者一定要遵守相关的规范，营造健康向上的主题，视频内容不得违反我国相关的法律法规。
B、短视频平台基本都开通了直播功能，因为直播功能可以极大的提高用户互动和用户在线时长。
C、在视频节奏设计上，应该越快越好，因为节奏太慢没有观众。
D、抖音和快手平台可以发布任何作品

30、想要明确打造主播的人设，需要参考哪些内容（）
A、主播个人喜好
B、主播个人特色
C、带货商品的属性，期望卖的是哪些货
D、粉丝定位，想要吸引哪类人

31、以下关于知识型短视频的描述，正确的是（）
A、比起真人讲解类短视频，剧情类短视频更容易制作
B、如果是真人讲解类的短视频，主讲人的观众缘很重要
C、知识型短视频主要以课程培训为主
D、想要做好知识型短视频账号，需要确定一种可持续输出的内容类型

32、互联网的直播营销四大要素（ ）
A、场景
B、人设
C、产品
D、创意

33、在新媒体运营过程中，无论在哪个平台，涨粉都是账号前期运营者最关心的话题，以下关于涨粉渠道的说法中，正确的是（ ）.
A、涨粉渠道的选取需与自身账号内容调性匹配
B、涨粉渠道常见的有知乎、简书、小红书、豆瓣等
C、账号互推是一种常见且有效的涨粉方式
D、涨粉较快的方式是朋友圈裂变增长，可以经常使用此种办法

34、主播在讲解商品时，哪类话术更利于引导用户下单（）
A、提出用户痛点
B、介绍产品特性
C、分析竞品优势
D、对用户需求进行引导

35、一条短视频是否能上热门，以下哪些因素是必备条件（ ）。
A、一定要是原创视频
B、作品不能违规
C、加入平台热点话题和热门音乐
D、封面清晰，有吸引力

36、微信公众号平台头像设置可以有（）
A、语音
B、产品图片
C、企业logo
D、其他类型图片

37、以下属于高推荐文章的特征的选项有（）
A、内容充实，带来信息增量
B、逻辑清晰，论据翔实且充分
C、视角新颖，观点鲜明有深度
D、文章不一定要原创

38、运营短视频账号时，以下属于维持人设技巧的是（）
A、保持更新
B、持续输出
C、提高演技
D、真实真诚

39、以下关于视频号与抖音快手的区别描述中，正确的是（ ）.
A、覆盖用户范围不同，视频号可以覆盖所有的微信用户，而抖音快手无法实现。
B、视频号和快手抖音拥有相似的推荐机制。
C、生态体系不一样，视频号是基于微信生态的完善，抖音快手是独立的短视频平台。
D、展现方式不一样，视频号是信息流的方式展现，抖音快手是全屏的沉浸式的展现。

40、以下关于私域流量价值的描述，正确的是（）
A、可以更好地变现
B、可以获取平台自然流量
C、可以使用户持续探索价值
D、可以使粉丝获得认同感

